
Turismo y Razas 
Locales
Competencia o Sinergia



Evolución del sector primario y del sector servicio

• Producciones locales i sostenibles.

• Intensificación, industrialización y  
mecanización.

• Globalización.

SECTOR PRIMARIO

• Turismo con operadores locales.

• Entran en competencia  ambos 
sectores.

• Globalización..

SECTOR SERVICIOS

• Pueden existir 
sinergias?

• Como?

• Pueden resultan ser 
complementarios?

PRODUCTO LOCAL  -
TURISMO

SOSTENIBLES
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Situaciones comunes
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Territorio 
limitado

Infraestructura  
(Uso 

compartido / 
Cambios)

Personal 
(Compiten)

Mercado 
Globalizado  

Necesidad de 
diferenciación

El sector servicios (turismo) y  sector primario (ganadero - razas locales):
Comparten problemas y necesidades.



Efectos de la globalización: Turismo – Razas locales
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VENTAJAS DE LA GLOBALIZACIÓN:

• Bajan los precios ,disminuye el coste de producción, aumenta la competitividad y 

mejora la tecnología.

• Aumenta el empleo en los países subdesarrollados donde llegan las multinacionales.

• Accesibilidad a bienes que antes eran inaccesibles.

DESVENTAJAS DE LA GLOBALIZACIÓN:

• Mayor desigualdad económica entre los países desarrollados y subdesarrollados. 

• Aumento del desempleo en los países desarrollados. Subdesarrollados mano de obra  barata.

• Degradación del medio ambientes por la sobre explotación y perdida de los recursos naturales.

• Menor oportunidad de competir ante las multinacionales, que llevan consigo grandes fugas de capital.



Productos locales y 
turismo
Experiencias compartidas



Las producciones con razas locales – Plus para el turismo

Gastronómicas
Raza 

autóctona 
100%

Tradiciones Innovación

Otras 
actividades

Cultura i Medio 
Ambiente
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Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local

Diferencias

Gastronómicas
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Raza 
autóctona 

100%
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Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local
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Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local
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Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local

QUESO DE HIGOS

QUESO DE CHANCHO
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Cultura i 
Medio 

Ambiente

Turismo interesado en agroturismo, museos etnológicos, espacios naturales y protegidos

Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local
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Cultura i 
Medio 

Ambiente

Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local



Turismo verde: 

conservación y limpieza de Parques Naturales, 

Albuferas, Torrentes.
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Otras 
actividades 

relacionadas

Turismo formativo: 
talleres, escuelas y viajes técnicos.

Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local



14 23/10/2018 Àgueda Laura Pons Barro - SEMILLA

• El interés económico del Boc Mallorquín es 

muy importante como valor en el desarrollo 

rural y como un estímulo adicional para el 

turismo. 

• Apoyar la actividad ancestral mallorquina de 

la caza con lazo, integrándola en la gestión de 

las poblaciones silvestres favorece la 

conservación de la raza y el turismo amante 

de las modalidades de caza con vida.

Otras 
actividades 

relacionadas

Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local
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Otras 
actividades 

relacionadas

Producciones diferenciadas – oferta al turismo – demanda producto local



Sinergia turismo y 
Razas locales
Valor diferenciado ante otras zonas alternativas



Sinergias: turismos / razas locales
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• Atractivo turístico productos exclusivos de la zona, relacionado 
con la tradición, la cultura i la gastronomía.

• Incremento de la demanda de los productos locales (recuperación 
e innovación).

Diferenciación

• Razas locales cuya producción gastronómica no es interesante 
puede encontrar otro nicho de actividad: deporte, caza, 
competiciones, terapias,.

• Acceso a un mayor número de turistas “turismo activo”
Alternativa

• Fomenta la conservación de las razas locales y su entorno, 
patrimonio mundial de valor incalculable.

• Disminuye la dependencia externa de las ofertas turísticas.

Actividad sostenible 



Valor Añadido de las Razas Locales
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Están ligadas al territorio

• Productos diferentes a otros lugares.

• Atractivo turístico (productos exclusivos de la 
zona), cultura i valor añadido a la gastronomía.
Ligada a la cultura y las tradiciones, pero también nuevas.

• Ofertas gastronómicas, artesanales , actividad opcional

• Acceso a un mayor número de turistas “turismo 
activo”

Sistemas de producción sostenibles

• Mantienen el medio ambiente (imagen publicitaria)



CONCLUSIÓN Turismo y Razas locales
• En un principio parecía que eran sectores que se encontraban en competencias.

• Razas locales y Turismo resultan ser actividades complementarias. 

• El turismo supone una oportunidad para la conservación de las razas locales.

• Las razas locales son un valor añadido para el turismo.
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MUCHAS GRACIAS 
POR SU ATENCIÓN

Disfruten del turismo diferenciado como ganaderos y como turistas. 

Nosotros ya lo estamos haciendo.
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